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Un estudio de la cooperativa Covides y la Universitat Rovira i Virgili, presentado ayer, alerta de la pérdida de clientes
en el sector del vino por no orientar el producto al consumidor

“Las fincas y yo somos el mérke-
ting”. Este es uno de los secretos
comerciales de Alvaro Palacios,
que le ha llevado a colocar su vino
mis elitista -L’Ermita, a unos 500
euros la botella- en la sala de su-
basta de Christie’s en Nueva York o
en los labios de celebridades como
el Principe Catlos de Inglaterray la
supermodelo Elle MacPherson. Al
volante de un jeep, el vinatero rioja-
no formado en Burdeos acostum-
bra a tentar a sus mejores compra-
dores con paseos por los empina-
dos bancales de su vifiedo de Gra-
tallops (Priorat).

Alvaro Palacios conoce a fondo
a su cliente, algo por lo que pocas
bodegas catalanas se preccupan,
seglin un informe presentado ayer
en Tarragona por la cooperativa
Covides v la Universitat Rovira i
Virgili (URV). El director del estu-
dio, el profesor de marketing de la
URV Jaume Gené, apunta que la
solucion al descenso del consumo
de virto en el mercado espadol “es
ta en el marketing”. “A menudo
-aflade- los vinateros estin mas
preocupados por las variedades
que plantarin que por sus compra-
dores”.

Las ventas de vino por volumen
descendieron un 75% en Espafia

Escribe Paloma San José

Las mujeres prefieren vinos jévenes, redondos, ligeros y afrutados.

entre los afios 2002 y 2007, hasta si-
tuarse en 11014 millones de litros
comercializados. Este comporta-
miento contradice la tendencia de
consumo mundial, que estd regis-
trando un aumento anual medio
del 0,200 durante las dos tiltimas
décadas, segtin el director general
de la Federacion Espafiola del Vi-
no, Rafael del Rey. La caida tam-
bién afecta a productores clisicos
como Francia e [talia.

En el mercado espafiol, la ten-
dencia a consumir vinos de calidad
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provoct un incremento de Ia factu-
racion del 16es en los iltimos cinco
afios, que se situd en 3.902 millones
de euros en 2007. Distintas fuentes
del sector calculan que el volumen
de negocio de vinos tranquilos -sin
cava- de las bodegas catalanas osci-
la entre 100 v 120 millones de euros.
Las previsiones para los préximos
cinco afios son pesimistas, y calcu-
lan un descenso de consumo supe-
rior al Ge» en el mercado espafiol y
un aumento del 6,9% de las ventas.
Para hacer frente al empuje de la

Us introduim als mercats internacionals amb meés oportunitats de negoci

cerveza, el analisis recomienda al
sector que conozca un mercado
heterogéneo, atacado por la “rioji-
tis” y la “riberitis” en detrimento de
las PO catalanas.

Los segmentos de consumido-
res emergentes son los jovenes y
las mujeres. El estudio concluye
que el Lambrusco italiano -al que
los restaurantes elitistas general-
mente no dan entrada en sus car-
tas, v que algunos se niegan a lla-

Los expertos
recomiendan las botellas
de medio litro

y el envase 'bag-in-box’

mar vino- es uno de los escasos
productos del ramo que llama la
atencién del ptiblico joven. Las mu-
jeres, a quienes Gené atribuye el
55% del poder decisoric de com-
pra, “prefieren vinos suaves, lige-
ros, redondos v afrutados, como
los de Rias Baixas”, que explican la
creciente penetracion de la DO Al-
barifio en Catalunya.

La estructura empresarial del
sector, con mds de 6.000 marcas en
Espafia, no ayuda a plantear estra-
teglas ambiciosas de mdrketing,
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Properes accions de la Cambra de Comerg de Barcelona per donar resposta a les
necessitats de les empreses davant el repte de la globalitzacid i la competitivitat.

AFRICA, UNA AREA ECONGMICA EN CREIHEMENT AL VOSTRE ABAST
Contacte: Montse Roure mroure@cambrabcn.org
+ Missio directa al Senegal Mali i Burkina Faso

Plante marketing en su vinedo

Enfrentado ala cerveza, la diferen-
cia de cuotas es abismal Los tres
principales productores de vino es-
pafioles -Garcia Carrion, Félix Solis
y Domecq Wines- controlan el 8o
del mercado, frente al 69% de los
tres grandes de la cerveza.

Gené cree que la concentracion
favoreceria la creacion de departa-
mentos y estrategias de marketing
en cooperativas y bodegas.

Atacar los mercados internacio-
nales es otra solucidn, con la com-
petencia afiadida de Australia, Cali-
fornia, Chile, Argentina y Sudafri-
ca. Seglin Del Rey, los pafses no
productores de vino estin impor-
tando a un ritmo anual del 3,29, lo
que palia la caida de consumo en
los mercados de los productores.

El estudio concluye que la in-
novacion llegard al mundo del vi-
no en el futuro. Una de sus princi-
pales recomendaciones es produ-
cir mas botellas de medio litro,
mds pedidas por la restauracion
ante la caida de la demanda tras la
aprobacién del carnet por puntos.
También creen que el Bag-in-Box
es una alternativa en cuanto al en-
vasado, ya que permite la conser-
vacion del producto durante mas
tiempo al impedir la entrada de
aire.

..... P PR T T

&
. Jir
L 9«3 eoa

w4 ng:w:&vﬁttﬁﬂ&%&!ﬂtf

ey Cambra de Comerg de Barcelona = : p n l@

ezr o FgzERasrrscovLaey

-
*
+
@
*
®
2
+
®
z
*
P
'
nn
"

25 novembre - 5 desembre

AMERICA LLFlTINFI UN MERGRAT RDIENT PER A LA VOSTRA EMPRESA
Contacta; Marta Amords mamoros@cambraben.org
- Trobada empresarial a Hile i missio directa a Peru

27 - 31 octubre

ASIA, UNA AREA ECONOMICA AMB CREIREMENTS EHPONENCIALS
Cantacte: Glaria Perarnau gperarnau@cambrabon.org
* Business Bridge Barcelona - Hina

+ Missia directa a l'india

30 novembre - 5 desembre

8 - 16 novembre

LA MEDITERRANIA | LORIENT MITJA, MERCATS PROSPERS
Contacte: Marta Cerda Pascuet mcarda®cambrabcn.arg
« Missid directa a Siria i Jordania

« Pont mediambiental al Marroc

- Trobada multicameral de promocio a Turguia

1-7 novembre
16 - 20 novembre
2 - 3 desembre

EUROPR, EL MERCAT MES PROPER
Contacte: Judith Padras jpadros@cambrabcn.aorg
+ Trobada empresarial EUROMED a Marsella (Franca) "Energies per un desenvaolupament sostenible”
» Pont tecnolagic i dinnovacié a irlanda i Regne Unit
* Missid directa a Finlandia, Estania | Russia

27 - 28 octubre
3 - 7 novembre
24 - 2B novembre

FIRES INTERNACIONALS

Contacte: Jaume Almirall jatmirali@cambraben.org
* Fira de Vins i Productes Gaourmet espanyols a Russia Sector: alimentacio
« Fira Poleko Sector: equipament urba i medi ambient a Poznan {Polania)

11 - 13 novembre
27 - 30 octubre

Més informacid sobre les accions d’'internacionalitzacid de la Bambra de Comerg de Barcelona - Teléfon 934 189 534 - www.cambraben.org/internacionalitzacio
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